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BRAND

Tomisa, M., Milkovi¢, M. (2013.) Graficki dizajn i komunikacija. Varazdin : Veleuciliste u Varazdinu.



Brand dobiva svoje danasnje znaCenje u doba kada su stocCari poceli obiljezavati svoju stoku
zigosanjem. Radilo se o oznacavanju stoke, radi prepoznavanja pripadnosti odredenom

vlasniku.
Brand je danas element kulturne tradicije s vlastitom povijesnom dimenzijom, ali je kroz tu
povijest postao i dio poslovnih strategija te taktika.

David Kozlowski: Brands Cattle Rump Tail K2 DSC_0128



RijeC brand nema istoznacnice u hrvatskom jeziku, tako da se Cesto ostavlja u izvornom obliku
ili se koristi termin marka.

Marka proizvoda ljudima obedava i Salje im signale. Na osnovu tih signala oni ¢e u svojoj glavi
stvoriti sliku (imidz) o marki i oCekivati ispunjenje tih obedanja.

Borba za mjesto u ljudskoj glavi.

Danas se sve vise nastoje stvoriti emocionalne veze, Cime se povecava vrijednost marke.



Marka se prije smatrala sredstvom identifikacije pojedinih proizvoda ili usluga za koje je
proizvodac ili vlasnik davao jamstva za obecane performanse ili razinu tzv. funkcionalne
kvalitete.

Marke vise ne predstavljaju svoj imidz, ve¢ su marke postale i nas imidz.



U 19. stolje¢u donose zakoni o registraciji marke (eng. trademark) koji imaju za svrhu:

1. razlikovanja i prepoznavanja;
zastite identiteta, vlasnika i podrijetla;
3. zastite potrosaca od rizika, odnosno zlouporabe i prijevare

N




Linklup.com

Primjeri proizvoda koji vizualno i verbalno teze sto vecoj
slicnosti s poznatim brandovima, u svrhu bolje prodaje.




Primjer potpunog falsificiranja branda

Originalni proizvod Krivotvorina Originalni proizvod Krivotvorina



Sirenje marke na druge proizvode jest izniman razvoj jer podrazumijeva da marka ima vlastiti Zivot i osobnost
i da ¢e se, ako su emocije koje je okruzuju dovoljno snazne, bez oklijevanja prihvatiti njezine funkcionalne
znacajke.

Porsche

https://www.quickenloans.com/blog/robb-report-names-porsche-918-spyder-2015-car-of-the-year



Porsche Design



http://www.porsche-design.com/en/For-Men/Bags/Ostrich-NotebookBag.html

Porsche Design

http://www.autoevolution.com/news/bounce-s2-collection-from-porsche-design-and-adidas-22526.html

http://www.rodenstock.com/uk/en/eyewear/P8610/frameCatalogueDetail?modell=P8610&colour=B
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Porsche Design

http://www.porsche-design.com/en/For-Men/Smartphones-Sound/PD-Smartphones/Porsche-Design-Huawei-Mate-9.html

https://www.classicdriver.com/en/article/design-m%C3%B6bel/5-porsche-design-products-you-never-knew-existed



Od izraza brand nastao je branding sto na engleskom oznacCuje aktivnost cijelog procesa stvaranja
marke koju e potrosaci dozivjeti, osjetiti i prihvatiti, koja ¢e im postati bliska po ideji.

Branding je davanje dodatne vrijednosti putem kreiranja emocionalnih li neopipljivih i funkcionalnih
ili opipljivih atributa branda.

Najjaci brendovi na svijetu imaju trzisnu vrijednost, a ona je jedino moguca ako se dugorocno ulaze u
brand.



Kod definiranja ciljnih skupina posebno se segmentiraju potrosaci po demografskim i psihografskim
znacCajkama.

Demografske karakteristike: dob, spol, primanja, obrazovanje i nacionalnost.

Psihografske karakteristike: ponasanje,
uvjerenje, vrijednosti, zelje, potrebe te zivotni
stil potrosaca.

a a] Halal — oznaka koja oznacava da je
proizvod prihvatljiv za osobe islamske
vjeroispovijesti
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Identitet branda ukljucuje:
- verbalni identitet (ime i slogan)
- vizualni identitet (logo, sustav boja, odabir tipografije)

Ovi elementi su vazni radi trenutacnog diferenciranja od konkurencije i izgradnje snaznog
identiteta branda.

@ Optlma

uvijek vise




VERBALNI IDENTITET

Glavni su elementi verbalnog identiteta ime branda i slogan.

Ime je jedan od najvaznijih elemenata onoga sto brand zeli izraziti. Ime je Cesto prvi Cin javnhog
stvaranja i pomaze uspostaviti imidz proizvoda, usluge u kompanije.

Ime funkcionira kao pokretacka snaga branda: sluzi kao sredstvo za prisjecanje i prepoznavanje,
najavljuju s njime povezane zeljenje atribute ili specificne prednosti, a s viemenom i dosljednjom
uporabom postaje vrijednom imovinom i intelektualnim vlasniStvom.



Prilikom kreairanja imena potrebno je obratiti pozornost na sljedece Cimbenike:

- pravovremeni odbir imena
(dobro ime nije uvijek raspolozivo i prikladno)

- osmisljavanje imena treba biti u okviru osmisljavanja strategije
(vazno je postaviti jasne strateske ciljeve i oni ¢e pruziti jasne kriterije kojima trebate ocijeniti i odabrati

ime)

-promisljati o znacenju imena koje Ce dati potrebne informacije, no isto tako istaknuti razli¢itost u odnosu
na konkurente.

-Imati u vidu slozenost pitanja registriranja imena i zastitnog znaka



-Promisljanje o globalnim implikacijama znacenja odabranog imena.
(izbjegavanje lokalnih jezi¢nih problema)

TELEZ




-I1zbjegavati subjektivni odabir imena, temeljna na drugim uspjesnim brandovima.




Imena koja vise nisu relevantna je potrebno prilagoditi novom kontekstu i vremenu. Vazno je ispitati
prikladnost i fleksibilnost imena.

RADE KONCAR

-

KONCAR



SLOGAN

Lako pamtljiva reCenica koju koristi neka kampanja u Zelji da proda proizvod

Podrijetlo rijeCi potjecCe iz 16. stoljec¢a od skotske rijeCi za ratni uzvik
“sluagh-gairm” (uzvik vojske)

Ime i slogan Cine potpuno istu stvar, pomazu ljudima da prepoznaju i zapamte
brand, te pomazu brandu da se istakne.

KONZUM

s Vama kroz zivot



lQ 1 y RENAULT

Passion for life

TU SAM COVJEK
TU KUPUJEM



Das Auto.

http://www.autoevolution.com/news/opel-pokes-vw-and-das-auto-slogan-by-celebrating-the-kadett-b-photo-gallery-97660.html - preuzeto 6.1.2017.

http://www.complex.com/sneakers/2015/08/nike-just-do-it-history - preuzeto 6.1.2017.



http://www.complex.com/sneakers/2015/08/nike-just-do-it-history
http://www.autoevolution.com/news/opel-pokes-vw-and-das-auto-slogan-by-celebrating-the-kadett-b-photo-gallery-97660.html
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[hink different.

http://obamapacman.com/2011/01/mac-finder-icon-inspired-by-picasso/picasso-apple-think-different/ - preuzeto 6.1.2017.

http://pictify.saatchigallery.com/134479/albert-einstein-think-different-apple-advertising-2-tomorrow-started - preuzeto 6.1.2017.

http://www.redlightrunner.com/dallamthinpo.html - preuzeto 6.1.2017.



http://obamapacman.com/2011/01/mac-finder-icon-inspired-by-picasso/picasso-apple-think-different/
http://pictify.saatchigallery.com/134479/albert-einstein-think-different-apple-advertising-2-tomorrow-started
http://www.redlightrunner.com/dallamthinpo.html

VIZUALNI IDENTITET

Tomisa, M., Milkovi¢, M. (2013.) Graficki dizajn i komunikacija. Varazdin : Veleuciliste u Varazdinu.

Markovi¢, D., Cvetkovi¢, D., Kostié, Z., Tasié, A. (2009). Osnovi grafickog dizajna _ Praktikum Beograd: Univerzitet Singidunum,
https://singipedia.singidunum.ac.rs/izdanje/40729-osnovi-grafickog-dizajna-praktikum - (pristupljeno 10.10.2016.)




Vizualni identitet je zbroj svih aspekata koje tvrtka formira kao osobno, prepoznatljivo i
konzistentno vizualno obiljezje, kroz sva sredstva komunikacije, promocijom i distribucijom
materijala, podjednako unutar i izvan tvrtke.

= Microsoft



Primjer vizualnog identiteta
Dizajn: Bandbite
Mackay Strategy

http://old.brandbrite.com/?portfolio=brandose-com — preuzeto 8.1.2017.



http://old.brandbrite.com/
http://old.brandbrite.com/?portfolio=brandose-com

Vizualni identitet nastaje planiranim, koordiniranim i profesionalnim djelovanjem u oblikovanju
pojedinih elemenata vizualne prezentacije tvrtke, koja je uskladena s cijelom koncepcijom
marketinga.
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Elementi vizualnog identiteta najcesce Cine:

logotip,

sistem zastitnih boja,
zastitna tipografija,
znak,

slogan,

maskota,

grb,

zastava i sl.




Ovi elementi se elaboriraju u knjizi grafickog standarda gdje se definira izgled, varijacije, te nacin

koriStenja svakog posebnog elementa.

00E NG E

Knjiga standarda za Net.hr

Dizajn: Global studio
http://globalstudio.hr/dizajn/knjiga-standarda/ - preuzeto 8.1.2017



http://globalstudio.hr/dizajn/knjiga-standarda/

Logotip

Logotip (skradeno logo) je vizualna prezentacija poslovnog identiteta na trziStu informacija.

Logotip poduzeca ili organizacije je prvo sto se primijeti i najdulje pamti od sveukupne poslovne
imovine.

Profesionalni dizajn logotipa uspostavit ¢e originalni identitet kazujudi tko ste u svijetu informacija,
simbola i znacenja. On je vizualni simbol koji kao frontalna pojava ostaje memoriran u svijesti
potrosaca, Sto je njegov najosnovniji cilj.

Dok sveukupni izricaj branda mora obuhvacati sve elemente njegova pozicioniranja, sam logo ne
mora izrazavati cjelokupnu strategiju.



Logotip mogu predstavljati stilizirana slova, naziva poduzeca ili njegove kratice; Cesto zamjenjuje
zastitni znak, ali to ne mora biti, nego se sa zastitnim znakom moze upotpunjavati.

Logo je uz sustav boja i tipografiju osnovni element svakog vizualnog identiteta

Likovno-graficko rijesenje treba obuhvatiti razliCite zahtjeve u sazetom, sublimiranom obliku i na
krajnje jednostavan nacin.

Osnovni zadaci zastitnog znaka su:

- zasStita tvrtke od laznih izmjena
- zastita korisnika
- omoguciti brzo raspoznavanje

&
- jamstvo stalne kvalitete N,\S,\ ' Go g]e




Zastitni znak tvrtke (logo), takoder mora biti uskladen sa osnovnim intencijama:

reprezentativnosti,
jasnoce,

atraktivnosti,
jednostavnosti,
mogucnost apliciranja,

mogucénost variranja, itd.




A1

Logotip ,,Cedevita” oblikovan na osnovu imena proizvoda, ogranicen na tipografske elemente.




Prilagodba postojeceg logotipa, novom proizvodu.



Logotip Croatia osiguranja je baziran na inicijalnim slovima CO, no pored toga u sebi sadrzava
nekoliko simbola koji oznaCavaju sigurnost i povjerenje.



klub prijatelja

SOS-DJECJE SELO HRVATSKA

Logotip treba u sebi sadrzavati znacenje djelatnosti i vrijednosti koje predstavlja

Dizajn: Bruketa&Zini¢ OM



Dva razlicita logotipa koji u sebi sadrze isto znaCenje pokretljivosti. Realistican i stiliziran oblik pokreta.



Primjer redizajna logotipa. Stariji logotip sadrzi u sebi slozene elemente, zbog toga je bilo potrebno
osuvremeniti ga i pojednostaviti.



1925 1946 1934 1972

@ @\ RENAULIT

RENAULT ' RENAULT

122 2004 2007

http://www.topito.com/top-evolutions-logos-entreprises - preuzeto 27.12.2016.



http://www.topito.com/top-evolutions-logos-entreprises

T89a 1205 1206 1240

1750

http://www.topito.com/top-evolutions-logos-entreprises - preuzeto 27.12.2016.



http://www.topito.com/top-evolutions-logos-entreprises




Razliciti primjeri redizajna poznatih logotipa,

KDF Logo Before Wil After Wil 3D Look by
£, 1938 changed by the Britizh Metalesign (2000

http://www.topito.com/top-evolutions-logos-entreprise- preuzeto 27.12.2016.



http://www.topito.com/top-evolutions-logos-entreprise-




Clear and simple

__ Contrasting

Reduced to the essentials ———  Focused

Flexible

Easy to use




SUSTAV ZASTITNIH BOJA

Zastitna boja ili sustav zastitnih boja je elemenat vizualnog identiteta koji se nikada ne bi
trebao mijenjati.

Boje trebaju biti uskladene i jasno definirane. Tocno definiranje boja se postize
numeriranjem brojcanom vrijednoséu u okviru kataloga boja u definiranim sistemima boja.
Najceséi sustavi boja su heksadecimalni, CMYK sustav, Pantone i sl.

COLORED NEUTARLS GRY HUES SPECTARL GOLORS

FLUDRESEENTS (W BACH COLOAS™ = e

BLUSH T0RES

ILISTATOR TAAAERS



Boje tvrtke moraju biti unaprijed programirane u svim svojim varijantama intenziteta, tonova i
karaktera. Boje mogu imati i funkciju kdda, bilo da globalno predstavljaju karakter tvrtka, bilo da
postoji koloristicki kod oznacavanja pojedinih pogona, odjela i tvrtki.

W . Y
SARE
S#7

—
Sustainable Agriculture )7 \\\\ v l N A a T

Research & Education 18098 Agriculture Products




Primjer osmisljavanja vizualnog identiteta
ZaviCajna udruga Imota, Zagreb

¢ 1@l

Dizajn: Shift Brand Design 'm j L

http://www.shift.ba/logotipi/311-dizajn-logotipa-udruge
Preuzeto 2.1.2017.



http://www.shift.ba/logotipi/311-dizajn-logotipa-udruge

ZaviCajna udruga Imota u Zagrebu okuplja
ljude koji su porijeklom iz Imotske krajine.

Stoga se i sami vizualni identitet u najvecoj
mjeri oslanja na njezine neprikosnovene
bisere Crveno i Modro jezero, po kojima je
kraj nadaleko poznat.

Ni tipografija nije slu¢ajno odabrana.
Inspirirana rukopisom velikog hrvatskog
pjesnika Tina Ujeviéa ona je tu kako bi dala
spomen bogatom kulturnom naslijedu.

http://www.shift.ba/logotipi/311-dizajn-logotipa-udruge
Preuzeto 2.1.2017.



http://www.shift.ba/logotipi/311-dizajn-logotipa-udruge
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TIPOGRAFIJA

Mesaros, F., (1985.) Tipografski priru¢nik. Zagreb: Grafic¢ki obrazovni centar.



PISMO

Pismo je graficki zapis i prikaz nekog jezika.

U Sirem smislu pismo je svaki sistem vidljivih oblika (slika, simbola, znakova i njihovo
kombiniranje) nacinjenih s namjernom i u svrhu memoriranja i slanja obavijesti.

U uZem smislu pismo je sistem znakova koji predstavljaju odredene elemente govornog jezika
(rijeci, slogovi, glasovi).

http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search by id&id=eV1mXBI|%3D — pregledano 23.12.2016.



http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search_by_id&id=eV1mXBI=

Slikovno pismo - piktografija

nastaje kada sliCice dosegnu odredeni stupanj stilizacije, i kada se takav slikovni pojam
dogovorno pocinje dosljedno upotrebljavati uvijek za isti pojam.

Slikovno pismo je preteca i danasnjih piktograma, koje svakodnevno susre¢emo u funkciji
vizualnih obavijesti.

Piktogrami su zapisi, obavijesti nacCinjena nizanjem shematiziranih slicica ljudi, zivotinja,
predmetai sl.

Piktogrami su elementi vizualne komunikacije koji preko odgovarajucih simbola pruzaju jasnu
i nedvosmislenu potrebnu informaciju.

Njihova prednost je u tome Sto su izvan svih jezicnih ogranicenja, pa su sveopce prepoznatljivi
za ljude u bilo kojemu kraju svijeta.






Piktogrami za olimpijske igre u Sociju, 2014. godine

http://www.columbo



http://www.columbo.rs/sarena-olimpijada/

Pojmovno pismo — Ideografija

Ideogrami su shematiziraniji oblici
slikovnog predocavanja koji postaju
nositelji pojedinih rijeci i pojmova koji se
mogu dovoditi u odnose i stvarati
asocijacije na apstraktne, afektivne i
relacione pojmove.

(egipatski hijeroglifi, kinesko pismo)

Kinesko pismo, oko 600. godine



Egipatsko pismo je ubrzo izgubilo svoj ideografski

karakter i postalo pojmovno i slogovno.

Na kraju su Egipcani slikovnim znacima oznacavali

i pojedina slova, tj. glasove.

Egipatski hijeroglifi
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Slogovno ili silabicko pismo

Ovdje se svaki znak odnosi na jedan gramaticki slog. Slogovno pismo razvilo se tako da se znak
za pojam (ideogram) ili rijeC (logogram) poceo odnositi samo na prvi slog te rijedi, ili se vise
ideograma kratkih rijeci slagalo zajedno da bi se dobilo priblizni fonetski sastav neke duze rijeci.
Hebrejsko kvadraticno pismo, devangari indijsko pismo, arapsko pismo.



BT YIYT OT 32N

Teli  Chel Zayin  Vav He Dalel Ginel Bel
Iy  (Ch & WO H {D} (G)  (BY) {Sllem}

"I R-N-R
Samech [MNmm Nun Mem Memn Lamed Ehaf Yod
(%) N @M (M (M) (L)  (kh) ﬂ‘iﬂ‘ih (Y}

NYappPXaD Y

(I'5) (Sh/s)  ®) (@ Iz (Tz) (F) {PF_} (dilen)

Hebrejsko kvadrati¢no pismo
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Arapsko pismo



Arapska kaligrafija



Alfabet - slovno pismo

se nalazi na kraju razvojnog lanca pisma. 26 do 36 znakova su grafemi, koji su znakovi za pojedine
glasove foneme. Smatra se da su prvi tvorci alfabeta Fenicani, iako ima i drugih teorija.
Fenicki alfabet, grcki alfabet, latinica, glagoljica, Cirilica
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1400. g.pr.n.e. - najraniji pronadeni primjeri alfabetskog pisma otkriveni su 1928. godine u Siriji

6. st. pr.n.e. Pronadeni najstariji latinicni zapisi (zlatna kopca iz Praenestine).
3. st. pr.n.e. - prelazak na pisanje alfabetom s lijeve na desnu stranu (uvjetovano uporabom tekuéeg

tusa).

- ALV -

sl . TR N

Zlatna kopca iz Praenestine




Od 2. do 7. stoljeca n.e. — Na podrucju rimske drzave koristilo se nekoliko latini¢nih pisama:
rusti¢na kapitala

- kvadrati¢na kapitala,
- monumentalna kapitala,
- rimsko kurzivno pismo.
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Tijekom VII. Stolje¢a u Franackoj drzavi tijekom vladavine Karla Velikog javlja se potreba za
jedinstvenim sustavom pisanja. Nastaje karolinska minuskula. Uvode se razmaci izmedu
rijeci i reCenica, uvode se interpukcijski znakovi, odlomci se odvajaju slobodnim retkom.

abcdcfghi] klmnopqrstuvw XYyZ



U 12. stoljecu nastaje pismo gotika.
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Tipografsko pismo

U 15. st. (1450. g.) Johann Gutenberg je izumio pomicna slova i tiskarski stroj, Sto stvara potrebu za
jasno izoliranim svakim znakom, definiranjem njegovog oblika i smjeStajem unutar raspolozivog
pravokutnika.
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Gutenbergova pomicna slova

http://alistapart.com/article/personality-in-design - preuzeto 10.1.2017.



http://alistapart.com/article/personality-in-design
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Tiskana stranica Guntebergove biblije



(grcki : typos zig, pe€at + graphein — pisati).
Doslovno shvaceno tipografija je vjestina pisanja pomocdu specijalno izradenih zigova (tradicionalni
tiskarski stroj).

Znacenje pojma tipografija bismo mogli opisati kao znanost o slovima, umjetnost upotrebe tipografskih
slovnih znakova, umijece slaganja, izrade, oblikovanja i funkcionalne upotrebe slova.

Tipografija je i disciplina grafickog dizajna, usmjerena na odabir odgovarajuéeg pisma za odredeni
projekt i njegova organizacija s ciljem ostvarenja sto ucinkovitije komunikacije.



Razvoj tipografskoga pisma zapoceo je izumom pomicnih slova J. Gutenberga, kojima su oko 1450.
prvi put bile tiskane knjige.

Pierre Simon Fournier (1712.-1768.) uvodi jedinstveni tipografski mjerni sustav. U ovome
sustavu osnovna mjerna jedinica jest tipografska tocka.

Danas je ¢esce u upotrebi pojam font, u odnosu na pojam pismo.

Termin font potjeCe iz doba olovnih slova. U to vrijeme svaka se veliCina slova nekog pisma morala lijevati
odvojeno, a jedna takva skupina slova nazivala se “font”.

(http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=48458 - preuzeto 29.12.2016.)



http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=48458

Slovni znak ili slovo je glavni element pisma. Slaganjem slova nastaju retci, slaganjem redaka nastaju
stupci koji Cine dio sloga.

Slovo — digitalno pismo - pismovna
slika

Slovo — olovni slog —
olovni stozac




U podrucdju tipografije kljucni izrazi jesu:

- slovo ili slovni znak

- geometrija slovnih znakova,
- rijec,

- pismo,

- font,

- pismovni rez,

- veli¢ina pisma,

- osnovna pismovna linija

- razmak izmedu slova,...

Skup svih tih elemenata u tipografiji djeluje kao tipografska cjelina.



Tipografski elementi slovnog znaka

uzlazni potez
[ascender)

< popreéna
osnovni cria
potez
vrsna
oblina
serif
spojni
potez
silazni potez

oblina kvadica {descender)

©o~NOUAWNER

. Osnovni potez

. Serif

. Spojni potez

. Ulazni potez (ascender)

. Silazni potez (descender)
. Oblina

Kvacica

. Poprec€na crta
. ZavrSna oblina



Razmak izmedu slova

Veliko Veliko



Verzalna slova (majuskula) prva je faza sazrijevanja alfabetskog pisma,
Slika verzalnih slova podredena je strogo definiranim pismovnim linijama (dvolinijski sistem)
Nedostatak ritma u verzalnim slovima usporava tijek citanja.

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZ

Kurentno pismo (minuskula) (Cetverolinijski sistem) Razvitkom kurentnih slova (karolinska
minuskula tijekom 9. stoljeca), rijeci se pocCinju obvezno razdvajati razmakom.

abcdefghijklmnoprstuvxyz



100 visina pisma

X-VERZALA

x-kurenta

pismovna linija

descender

visina pisma

X-VERZALA
x-kurenta

pismovna linija

descender

http://www.ziljak.hr/vilko/predavanja/tipografijal/Tipografski%20rjecnik1l.htm — preuzeto 3.1.2017.



http://www.ziljak.hr/vilko/predavanja/tipografija1/Tipografski rjecnik1.htm

Klasifikacija pisma

Antikva

Polugrotesk
Grotesk

Gotica i fraktura
Klasi¢ni rukopis
Neformalni rukopis

Natpisna pisma



Antikva

Antikva je najCesca i najkoristenija skupina pisama. Glavna odlika su serifi na zavrsecima slova, te
se zbog toga jos zovu i serifna pisma.

Times New Roman
Garamond

Bodoni
Bookman

Clarendon
Goudy



Polugrotesk

Prijelazni oblik izmedu antikve (serifi) i groteska (bez serifa). Odlikuju ih mali, elegantni, vrlo Cesto jedva
vidljivi serifi. Mogu se koristiti i za slaganje natpisa i za slaganje teksta.

Optima
AMericana
COPPERPLATE



Grotesk

Pisma bez serifa, ravnih, jasnih linija. Kada su se ova slova prvi puta pojavila, ljudi su ih smatrali grotesknima,
pa je iz toga proizaslo ime. Uz antikvu najkoristenija skupina pisama, vezuje se uz 20. st. i modernizam.

Helvetica
Futura
AvantGarde
Lucida
Tahoma



Gotica i fraktura

Rukopisna pisma koja imitiraju prva pisma koristena u doba izuma tiska, a koja su pak nastala po uzoru
na srednjovjekovna rukopisna pisma. Koriste se kao dekorativna za manje koliCine teksta.

Cloister PBlack

Srakfur
LIBRA



Klasi¢ni rukopis

Pisma koja imitiraju klasi¢ne rukopise, kaligrafiju, poteze perom i sl. Ostavljaju poseban dojam
elegancije.

Mellery Andante
Shelleyy CAMegro
Slley olant



Neformalni rukopis

Nastavak klasi¢nog rukopisa koji imitira poteze kistom, kemijskom olovkom, olovkom i slicnim suvremenim
pisalima. Opcenito je Citljiviji od klasicnog i najcesée se koristi za razne natpise, reklame i sl.

Allegro

Brush 455









AN EXHIBITION OF TITLES - BY NIELS SHOE MEULMAN

RUSH HOUR - SPUISTRAAT 98 AMSTERDAM

19 DECEMBER - 13 JANUARY 2008

OPENING THURSDAY 18 DECEMBER - 18:00



Natpisna pisma

Razna dekorativna pisma namijenjena uglavnom za velike natpise i predvidena za male koli¢ine teksta.
Karakteristika im je velika uocljivost i raskoSnost, ali pri velikim koli¢inama teksta postaju nepregledna.

STENCIL
DAVIDA
BREMEN
Lroadway




H I
I ; I D | Primjer konstruiranih slova.
N

Slova koja su konstruirana na osnovu
u neke mrezne strukture Cesto u

jednom dijelu postanu necitljiva.

Postojeca struktura odreduje formu

oblika u koju se neka od slova tesko
H I a

mogu uklopiti a da i nadalje ostanu
I w I | | | prepoznatljiva i Citljiva



Tipografija se bavi odabirom i organizacijom oblika slova i drugih grafickih elemenata u okviru tiskane
stranice teksta.

Tipografijom se promislja o vizualnom izgledu stranice, Sto moze doprinijeti efikasnosti tiskane poruke i to

oblikom i veli¢cinom slova, znacima interpunkcije, dijakriticCkim znacima, specijalnim simbolima, razmacima
izmedu slova, itd.

MediaGuardian

PRVI DEL

Pristaniide

Primjeri dva nacin slaganja teksta, novinski i knjizni




Suvremena upotreba i ucenje o tipografiji je vrlo Siroko i rasprostranjeno pokrivajuéi sve aspekte dizajna.

Tipografija ukljuCuje raspodjelu slova, izgled slova, rukopise, kaligrafiju, arhitektonska slova, plakate i
prometne znakove, poslovnu komunikaciju, oblikovanje logotipa, kineticka tipografija u filmovima i na
televiziji kao i u okviru industrijskog dizajna na kuc¢anskim aparatima, itd.

Wartburg: Albert S. Bite https://www.dpreview.com/reviews/panasonicdmclx3/2 - preuzeto 10.1.02017.
http://schoenhaesslich.de/2012/chromeography/ - preuzeto 10.1.2017.



http://schoenhaesslich.de/2012/chromeography/
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600D TYPOGRAPHY IS INVISIBLE /
) lsmmwml Dizajn: Criag Ward

http://www.typetoken.net/typeface/good-typography-is-invisible/ preuzeto 10.1.2017.



http://www.typetoken.net/typeface/good-typography-is-invisible/




Tipografski izum crvenih i plavih slova, omogucava
pisanje dvojezi¢nih knjiga na istim stranicama. Uz
knjigu se nalaze dvije folije, takoder crvena i plava.
Kada se stavi plava folija, plavi tekst postane nevidljiv a
crveni vidljiv. Isto se dogada i sa crvenom folijom, tada
crvena slova postanu nevidljiva, a plava vidljiva.



Primjer tipografskog promisljanja unutar
arhitektonskih objekata.




) g

Tipografsko rjesenje koje se poigrava oblikom slova i znaenjem rijeci.
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Tipografsko rjesenje bazirano na

-~ odnosu pozitiva i negativa.
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Dizajn: Rachel Speed

http://rachel-speed.deviantart.com/art/Typography-43384000 - preuzeto 28.12.2016.



http://rachel-speed.deviantart.com/art/Typography-43384000
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http://portfolio.wormsinfected.com/chinese-typography/

preuzeto 5.1.2017.


http://portfolio.wormsinfected.com/chinese-typography/

Look Twicel® Rediscovering European Muslims,

Plakat ispred sveucilista u Grazu:
"Auf dem ersten Blick scheint vieles unverstandlich"
("Puno stvari izgleda nerazumljivo na prvi pogled")

interkulturell.ekir.de/interkulturelle-oeffnung-in-der-kultur-nichts-fuer-feiglinge-mit-nur-dem-ersten-blick/ - preuzeto 6.1.2017.



http://interkulturell.ekir.de/interkulturelle-oeffnung-in-der-kultur-nichts-fuer-feiglinge-mit-nur-dem-ersten-blick/

http://sixrevisions.com/graphics-design/beautiful-designs-with-smoke-typography/ - preuzeto 7.1.2017.



http://sixrevisions.com/graphics-design/beautiful-designs-with-smoke-typography/

http://aspacetodream.tumblr.com/post/18144003824 - preuzeto 7.1.2017.



http://aspacetodream.tumblr.com/post/18144003824
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